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Регионалната иновационна стратегия (РИС) е неразделна част от националните планове за регионално икономическо развитие. Цели се насърчаване на сътрудничеството между бизнеса, университетите и публичната администрация, за да се определи иновационния потенциал и да се подобри регионалната иновационна среда в ЮИПР. 
В Югоизточния регион на България, регионалните власти насърчават иновативното развитие на бизнеса и изграждане на изследователски и иновационни центрове в региона
.

ЦЕЛТА на маркетинговото проучване е да се направи анализ на състоянието на фирмите от ЮИПР на България, като се отчитат специфичните икономически условия и проучат възможностите за повишаване иновационните алтернативи на региона, неговата конкурентноспособност и създаването на Регионална Иновационна Стратегия (РИС).

ЗАДАЧАТА на маркетинговото проучване е събиране, обработване и анализиране на данни относно състоянието на фирмите в Югоизточен планов регион по отношение на използване и възможности за внедряване на иновациите.

ГЕНЕРАЛНАТА ЦЕЛ на маркетинговото проучване е да се повиши конкурентноспособността на региона по отношение на иновациите чрез създаване на иновационна култура като двигател за разработване на ефективни политики в ЮИПР на България.
ХИПОТЕЗИ НА ПРОУЧВАНЕТО:

Хипотеза А: Фирмите от ЮИПР се нуждаят от иновации като основно средство за икономически просперитет. 
Хипотеза Б:
Необходимо е провеждането на разяснителна дейност относно възможността от предоставяне на информация и финансови ресурси за внедряване на иновации от Европейския Съюз за научните изследвания, технологичното развитие, като движещи сили за постигане целта на Лисабонската стратегия от 2000 г. - превръщането на Съюза до 2010 г. в най-конкурентната и динамична, основана на знанието, икономика. 
Хипотеза В:
Налице е необходимост от създаване на Регионалната Иновационна Стратегия 
ПОСЛЕДОВАТЕЛНОСТ НА МАРКЕТИНГОВОТО ПРОУЧВАНЕ:

ЧАСТ 1: Икономически анализ на Югоизточния планов регион по икономически сектори: хранително – вкусова промишленост, туризъм, текстилна, шивашка и трикотажна промишленост, химическа промишленост, селско стопанство, транспорт, техническа инфраструктура, иновации и технологии, центрове за научни изследвания, околна среда и екология.

ЧАСТ 2: Обработка и анализ на проведените анкети. 

ЧАСТ 3: Подробен анализ на връзките и взаимодействията на отделните въпроси от анкетата. Констатиране на определени корелации, въздействия на факторите, причинно – следствени връзки и зависимости. 
ЧАСТ 4:
 Обобщен доклад от проведеното проучване с изпълнение на поставените цели. Посочени констатации и изводи, въз основа на цялостния анализ от събраната информация.

ЧАСТ 5:
Представлява хронология на проучването в таблици и графики, използвани за анализите на електронен носител.

ПОДЦЕЛИ НА МАРКЕТИНГОВОТО ПРОУЧВАНЕ:

Подцел 1:
Да се анализира пазарната ситуация в региона в специфична, динамична бизнес среда. Посредством SWOT анализ да се определи нивото на регионалното търсене и предлагане на иновации. Да се определят възможностите и нивото на проучване и технологично развитие на офирмите в региона.

Подцел 2: 
Да се определи регионалното търсене на иновации, съобразено с нуждите на малките и средни предприятия. 
Подцел 3:
Определяне участниците в сферата на иновациите в региона и възможното тяхно взаимодействие.
Подцел 4:
Да се определят секторите, в които в бъдеще се очаква икономически растеж в следствие на инвестиции и иновации. 

Подцел 5:
Да се направи карта на различните зони на предлагане на иновации в ЮИПР.
Подцел 6: Установяване на необходимостта от създаване на иновативна среда 

СЪДЪРЖАНИЕ НА МАРКЕТИНГОВОТО ПРОУЧВАНЕ:

І. 
Икономическото състоянието на Югоизточен планов регион 
ІІ. 
Анализ на фирмите взели участие в проучването по сектори. 
ІII.
Основни фактори на макро и микро средата, които влияят  върху пазарните позиции на фирмите в ЮИПР по сектори. 
IV.
Характеристика и анализ на иновационната среда в ЮИПР
V.
Икономически растеж и развитие.

VІ. 
Констатации и изводи

І. Икономическо състояние на Югоизточен планов регион
Създаването на ЮИПР е в отговор на изискването за провеждане на регионална политика от страна на ЕС. Този район има пряко отношение към усвояване на средствата, предвидени по Цел 1 на Структурните фондове „Насърчаване на развитието и структурното приспособяване на регионите.

В Югоизточния район за планиране се наблюдава тенденция на спад в някои от икономическите сектори. Причината е спадът на показателите в сектора на индустрията и общия спад на трите области – Бургас, Сливен и Ямбол в аграрния сектор, което поставя района в по-неблагоприятна икономическа ситуация от останалите райони. 

Единствено секторът на услугите показва тенденции на нарастване за трите области. 

Преките чуждестранни инвестиции в района за планиране са със стойности под средните за страната, но следват общата тенденция на нарастване, което влияе благоприятно върху съживяването на бизнеса и икономиката. 

Областите в Югоизточния район за планиране са нехомогенни по степен на индустриализация. Промишлеността е представена най-вече на територията на област Бургас с водещ сектор нефтохимия и нефтопреработване. 

При определяне на регионалната инфраструктура, фирмите изтъкнаха следните по-важни показатели в ЮИПР:
· Телекомуникации – за 80% от фирмите разпределени предимно в общините Бургас, Сливен, Несебър, Средец, Созопол и Поморие.

· Човешки ресурси – за 70.5% от фирмите предимно от общините Бургас, Ямбол, Сливен, Айтос, Елхово, Несебър и Поморие.

· Електропреносна мрежа – за 67.2% от фирмите, разпределени предимно в общините Бургас, Сливен, Средец, Созопол и Поморие.

· Банкови услуги са много важни в регионалната инфраструктура за 65.9% от фирмите главно за общините Бургас, Сливен, Карнобат, Средец и Созопол.

· Доставка на оборудване/материали е важен показател за 65.6% от фирмите, като основно те са разпределени в общините Бургас, Сливен, Карнобат, Средец, Созопол и Поморие. 

· Транспортни услуги са важен показател при определяне регионалната инфраструктура за 61.4% от фирмите, които са предимно от общините Бургас, Сливен, Карнобат, Средец, Созопол и Поморие.

· Пътна мрежа е от голямо значение за 60.2% от фирмите, предимно от общините: Сливен, Карнобат и Созопол.

ІІ. Анализ на фирмите взели участие в проучването по сектори. 
1. Анализ на предприятията взели участие в проучването

С най-голям относителен дял са представени фирмтие от Хранително-вкусовата промишленост (ХВП) с 18.1%, Търговия и продажби – 12.0%, Услуги – 10.9%, Текстил и шивашка промишленост – 9.4%, Машиностроене, електроника и електротехника – 7.6%, Туризъм – 5.8%, Химическа промишленост – 5.4% и  Производство – 5.1%.  

Общо посочените видове сектори в относителен дял представляват 74% от всички активни стопански субекти на територията на региона. 

Изследването е концентрирано в трите най-големи общини за Югоизточен регион – Бургас, Сливен и Ямбол. Общо трите общини са с дял на проучените фирмите от 87.3%. Останалите проценти се разпределят между Карнобат, Айтос, Елхово, Средец, Созопол, Поморие и Несебър. 

С най- висок дял от Югоизточен регион са фирмите с местоседалище в Бургас – 50%, София – 13.9%, Сливен -13.1% и Ямбол -10.6%, като общо съставляват 87.6% от всички анкетирани. 

Общо анкетираният висш управленски персонал в процентно изражение е 75%. В останалия дял се разпределят персонал от средно управленско равнище, но компетентен, с достъп до необходимата информация или упълномощен от ръководния персонал.

2. Констатации, свързани със структура на фирмите
3% от фирмите на територията на ЮИПР съществуват повече от 30 години и са с богати традиция, култура и опит; 

През периода 2000 – 2005 година са основани 36.5% от фирмите, а през 2006 год. почти 11%. Годината на създаване в определена степен показва пътя който са изминали на база икономически, политически и социални фактори;

Най-често се срещат фирмите, които са създадени и съществуват като семеен бизнес – 79.8%. Висок е и относителния дял на фирмите, които са придобити – 10.8%. 9.4% се разпределят между всички останали възможности за създаване, като от тях с висок относителен дял са джоинвенчър (4.9%);

Като независими или самостоятелни структури се самоопределят 92.1%. Зависимите могат да се причислят към конгломератните структури. Те са част от тях  и могат по-добре да се справят с обкръжаващата среда. Самостоятелните фирми най-често ползват нововъведенията; 

0.8% от фирмите са подизпълнители. Те съществуват като специализирана структура по изпълнението на операции и дейности;

6.3% от фирмите са част от друга по-голяма структура и влизат в нейния състав. От тях 59% е относителният дял на  изследваните предприятия свързани с интернационални компании, а 41% от изследваните предприятия са свързани с национални. 

3. Дейности на фирмата по функции
При производството на продукцията анкетираните са посочили, че освен с прякото производство на изделията изпълняват следните функции: 

· С управление и производство се занимават – 38.5% от фирмите;

· Дейности по продажба на готова продукция извършват 75.8%;

· Собствен маркетинг или близки до пазарните проучвания и реклама дейности  реализират  26.2%;

· Като подизпълнител и като дейности по осигуряване на по-крупни и специализирани поръчки на други организации работят – 23.8% от анкетираните;

· В сферата на производствената дейност 47.3% от фирмите изпълняват дейности, свързани със затворен цикъл по производството на краен продукт, т.е. доставка, складиране, преработка, пакетиране, спедиция и т.н. Дейности като поддоставчици на продукция за производството на друг краен продукт изпълняват 19.2% от фирмите. Те в значителна степен съществуват пряко на базата на друг краен продукт предназначен за краен потребител в зависимост от дистрибуционната стратегия.

ІII.
Основни фактори на макро и микро средата, които влияят  върху пазарните позиции на фирмите в ЮИПР по сектори. 
1. Оценка на икономическата среда, в която работят фирмите по сектори
Анкетираните фирми предимно работят с крайни клиенти – 49.3%. Тези, които работят изцяло на  индустриалния пазар са 14%. Фирмите, които имат възможност да предлагат своите продукти на крайни клиенти и да работят и с други организации са 36.8%.

От анкетираните фирми 62.6% извършват самостоятелна икономическа дейност, т.е. те не работят като подизпълнители. Останалите 37.4% са и подизпълнители и се разпределят в различните региони. 

Най-висок е процентът на работещите като подизпълнители за фирмите в Югоизточен регион – 22.1%. Не малък е и процентът на тези, които работят като подизпълнители извън ЮИПР, но не излизат от границите на България – 18.3%. Все още чуждите инвестиции не са честа практика в България. 
Едва 14.5% от регистрираните работят като подизпълнители за организации в Европейския съюз, а още по-малък е процентът на тези, които са подизпълнители на организации извън ЕС – 8.4%. 

Секторите „Селско стопанство”, „Хранително – вкусова промишленост” и „Строителство” се влияят от най-много фактори на икономическата среда;

Секторите „Интернет, компютри и електронна търговия” и „Недвижими имоти” се влияят от най-малко фактори на икономическата среда;

Като най-значим е посочен факторът „качество на клиентските услуги”, следван от факторите „клиентски предпочитания” и „ценова надпревара”.

2. Честота на промените в продуктовия портфейл на фирмите в  различните сектори от ЮИПР. Констатации:
Селското стопанство е най-чувствителният сектор, който се влияе съществено от всички фактори, което налага чести промени в продуктовия портфейл на фирмите;

Секторите „Интернет, компютри и електронна търговия”, „Недвижими имоти”, „Строителство”, „Услуги”, „Екология” и „Водоснабдяване” са най-устойчиви на промени под влиянието на изброените фактори. Фирмте в тези сектори по-рядко променят продуктовия си портфейл;

Промяната в клиентските предпочитания, способността те да се предвидят и обновлението на продуктите са факторите, които най-съществено оказват влияние върху фирмите да променят продуктовия си портфейл;

Темпото, с което продуктите излизат от пазара е фактор, който не оказва съществено влияние и не води до промяна в продуктовия портфейл на фирмите от всички сектори.

3. Вътрешно-фирмена среда. Основни елементи (маркетингови отдели, структура на продажбите и реклама, човешки ресурси, доставчици, технологии, ценови стратегии, инфрмационна обезпеченост и качество на продукцията).
85% от фирмите работят с крайни клиенти и 50.7% с други организации. 49.3% от фирмите работят само с крайни клиенти, 14% работят само с други организации, а 36.2% работят и с двата вида клиенти. Над 70% от фирмите в ЮИПР не разполагат с маркетингов отдел. Най-използвани канали за пласмент на вътрешния пазар са продавачите. Най-използвани канали за пласмент за износа са изложенията. Малко фирми на територията на ЮИПР са ориентирани към износ. Дистрибуционните канали са разпространени пропорционално на пазара в Югоизточния регион. Най-използваните средства за реклама са Интернет, пресата и търговските изложения.

Продажбите на регионално равнище (ЮИПР) се реализират от 54.2% от фирмите, а на национално равнище освен в ЮИПР продават 49.2% от тези фирми, които са дали отговор. На територията на EC реализират своите продажби 21.7% от предприятията.  На Балканския полуостров реализират част от своята продукция и услуги 4.2% от фирмите. Продажби за Русия осъществяват 5.4%. За САЩ и КАНАДА – 1.7 %.

Основния фактор за липсата на квалифицирани кадри е мащаба на фирмата, обема на инвестиционните средства, стратегията за развитие и политиката за персонала. С увеличение на кадрите във фирмата, броят на служителите без диплома намалява. Област Бургас е основен източник на кадри – 74%. Най-големи затруднения фирмите срещат при наемането на технически персонал. Голям недостиг на персонал и голямо разнообразие от различни длъжности се забелязва в секторите хранително-вкусова промишленост, текстилната и шивашка промишленост, туризма, машиностроенето, строителството и услугите.

Най-масово присъствие на доставчици се наблюдава в секторите строителство и търговия, съответно по 29.5% и 28.4%. Фирмтие, посочили, че техните доставчици оперират в България, извън ЮИПР са 83.3%. Приблизително на една трета от фирмите  – 32.1%, доставчиците им оперират на територията на ЕС.

Технологиите са фактор, който оказва влияние върху пазарната позиция на фирмите в секторите: селско стопанство, ХВП, текстилна промишленост, химическа промишленост, машиностроене, сервизна дейност, Интернет и компютри, строителство, услуги, производство и др. сектори. Технологиите са фактор, който много често оказва влияние върху промените в продуктовия портфейл на фирмите в секторите: сервизна дейност и производство. Използването на модерни технологии формират силна страна на предприятията в секторите: текстилна промишленост, екология, машиностроене, сервизна дейност, Интернет и компютри, строителство, услуги, производство и др. сектори. Липсата на достатъчно технологии формират слаба страна на фирмите в сектора на хранително – вкусовата промишленост. 

Според 88.8% от анкетираните фирми считат, че пазарната среда е напрегната от гледна точка на ценовата надпревара. Цените на стоките и услугите се определят като водещ фактор и като значим инструмент за налагане на продуктите на пазара. Пазарната среда е определена като напрегната в ценово отношение във всички сектори. „Цените” като фактор за промени в продуктовата гама или пазар са определящи за 71.5% от анкетираните, като преобладаващата част от тях се развиват в сектора на селското стопанство, туризъм, недвижими имоти. Цената е фактор, който води до чести и много чести промени в продуктовия пазар на фирмите от всички сектори, с изключение на секторите: екология, производство и Интернет. Над 50% от фирмите от секторите са посочили, че се влияят от цените. Значителна част от фирмите – 89.7% определят „Конкурентните цени” като важен фактор за определяне на пазарното си присъствие. Конкурентните цени са фактор, който е изключително важен и определя силната страна на фирмата във всички сектори. Предприятията от сектор ХВП, туризъм, строителство и производство, определят неконкурентните цени  като елемент формиращ слаба страна на фирмата – между 50% – 70%. 

Половината от предприятията – 53.3% считат, че не добрата информационната им обезпеченост и може да се окаже важна слаба страна. Според фирмите от секторите селско стопанство и екология липсата на информация е важен проблем. Този фактор е определен като слаба страна от всички фирми в тези два сектора. Липсата на информация е важен фактор според преобладаваща част – между 70% – 90% и за фирмите в сектор ХВП, туризъм и недвижими имоти. 50% до70% от фирмите в секторите машиностроене, търговия, услуги и банково дело твърдят, че липсата на информация е съществен проблем за фирмата, и това е една от слабите й страни. Останалите сектори, в които висок дял са посочили това са от сектор производство – 42.9%, строителство – 40.0% и сервиз, инсталация и поддръжка – 37.5%. С най-нисък относителен дял анкетирани, посочили, че липсата на информация е слаба страна на фирмата са от секторите текстил, химическа промишленост, интернет и предприятията от „други сектори”. 

Качеството се контролира при 97.1% от фирмите. Лаборатории по качество ползват  19.7%. Специфична система на развитие на базата на стандартите ISO използват 41.1%. Тези, които прилагат определен вид контрол на качеството или въобще нямат внедрена такава система и не прилагат никакъв контрол за качеството са 58.9%. Според 94.8% от анкетираните, качеството на продуктите и услугите е определящо при представянето на фирмата на пазара. Качеството като фактор, формиращ силна страна на фирмата е изключително значим за всички сектори.

4.
Оценка на силните и слабите страни на фирмите, участващи в проучването по сектори на икономиката
Като силни страни, фирмите от различните сектори на икономиката изтъкнаха:

· Текстилна промишленост, строителството и производство са трите сектора, в които фирмите са посочили, че всички изброени фактори са много важни при формирането на силните страни на фирмите;

· В секторите „недвижими имоти” и „екология” влияят най-малко фактори, които формират силните страни на фирмите;

· Факторите „лични връзки с клиенти” и „високо качество на предлаганите продукти” са най-важни и значими за формирането на силни страни на фирмите от всички анализирани сектори;

· Факторът „Позицията в дистрибуторската/ посредническата мрежа на пазара” оказва съществено влияние при формирането на силните страни на фирмите в най-малък брой сектори.

Като слаби страни, фирмите от различните сектори на икономиката изтъкнаха:

· В сектор Селско стопанство фирмите са посочили, че всички изброени фактори са важни при формирането на слабите страни;

· Текстилна промишленост, Химическа промишленост, Машиностроене, Сервизна дейност и Интернет  са секторите, в които влияят най-малко фактори при формиране на слабите страни на фирмите;

· Факторите „Ограничен пазарен дял”, „Рекламна слабост” и „Липсата на специализиран персонал” са най-важни при формирането на слабите страни според 80% от фирмите в преобладаващата част от секторите;

· „Неконкурентни цени” е фактор, който оказва съществено влияние при формирането на слабите страни на фирмите в най-малък брой сектори.

IV.
Характеристика и анализ на иновационната среда в ЮИПР

1. Иновационна среда за фирмите от Югоизточния регион
Над 60% от предприятията на територията на ЮИПР използват съвременно машинно оборудване ( модерно – 44.2%, от 3 до 6 години – 23.9%). Много ниско ниво на използване на автоматизиращи технологии от страна на предприятията (между 19.8% – 42.8% за различните технологии). 

Над 40% от анкетираните предприятия имат нужда да използват или внедрят в своята дейност следните технологии или процеси: Система за подпомагане на решение – 66.7%), управленски информаионни системи – 46.3%, електронна система на финансово планиране – 46% и поръчки по интернет – 40.8%. Над 40% от анкетираните фирми имат нужда да използват или внедрят в своята дейност следните автоматизиращи технологии: пълни автоматизирани системи, CIM – 67.6%, автоматизации за подобряване на енергийната консумация – 66%, автоматизация в контрола на качеството – 57.4%, автоматизация на продуктовия дизайн – 54.3%, централни контролни автоматизации – 46.2% и други приложения – 50%.

Фирмите използват финансово по-изгодните основни източници на информация за технологии, ноу – хау или оборудване от иновационни – поддържащи инфраструктури като: представителите на оборудването, което вече имат – 61.3%, техническите изложения – 55.1%, клиенти – 32.7% и секторни организации – 30.8%. Допълнителни източници на информация за технологии, ноу – хау или оборудване от иновационни – поддържащи инфраструктури са: от консултанти – 40%, от клиенти – 37.2% и от секторни организации – 33%. Над две трети от фирмите не използват иновационно – поддържащите структури като технологичните брокери – 61.9%, университетите  (69.5%) и изследователските институти – 71.7% като източници на информация за технологии, ноу-хау или оборудване. Най-важните и значими източници на генериране на идеи и набиране на информация са: клиентите – 91.8%, вътрешно-фирмените информационни източници – 78.2%, конкурентите – 76.8%, електронните информационни мрежи – 70.6% и изложбите и представяния – 68.2%. Консултантските организации, университети и колежи, изследователските институти, специализираните организации за технологична подкрепа, конференциите и журналите са със занижен интерес от страна на анкетираните, поради липсата на достатъчно информация за дейността им. 

Сътрудничеството с други организации няма да доведе до сериозни придобивки за фирмата според 45.2% от анкетираните. Най-обещаващи сътрудничества, които вече са довели до сериозни придобивки за фирмите се очертават в: 

· Промоцирането на продукт – 64.7% 

· Предприемаческа инициативност – 63.8% 

· Покупка на материали/оборудване/запаси – 61.8%

Възможността за сътрудничество по промоциране на продукта е най-голяма на територията на България – 41.7% и най-малка в други страни – 10.7%. Възможността за сътрудничество в предприемаческата инициативност е най-голяма на територията на България – 37.5%, следвани от Област/Община – 27.8% и ЮИПР – 26.4% и интернационално равнище – 8.3%. Възможността за сътрудничество при покупка на материали е най-голяма на територията на България – 36.8% и ЮИПР – 27.8%. На интернационално равнище е 17.7%.

2. Фактори, които влияят върху иновационната среда

Стимулиращи фактори:

· Намалението на консумацията на материали – 78.7%;
· Подобрение на качеството на продукта – 73.7%;
· Отваряне на нови пазари – 66.7%;
· Подобряване гъвкавостта на продукцията – 50%;
· Спестяване на енергия и опазване на околната среда с по 47.4%.

Ограничителни фактори:
· Липсата на финансови ресурси е основния фактор сред 65.6% от фирмите; 

· Висока цена на нововъведения – 62.4% от фирмите;
· Високият риск е изключително значим фактор за 56.9% ;
· Големият период от време за възвръщаемост на инвестицията - за 56.4%; 

· Липсата на специализиран персонал - 55.6%; 

· Неадекватното законодателство е изтъкнато като изключително важен фактор възпрепятстващ иновациите за 53.8%.
Фирмите са най-заинтересовани основно да използват Центровете за обучение и Университетите, съответно с 54.7% и 41.3%. Основна предпоставка за двете инфраструктури е осигуряване на квалифициран персонал. Фирмите са най-малко заинтересовани да използват експортни камари и технологични паркове и инкубатори съответно с 8% и 6.7%. Всички анкетирани считат, че университетите не  могат да осигурят (или че не предлагат като услуга) предоставянето на необходима за фирмите информация. Консултациите и осигуряването и предоставянето на информация са определени като най-малко значими от фирмите.

3. Оценка на иновационната среда
Ръководствата на 88% от фирмите са на мнение, че развитието на иновации може да подпомогне изпълнението на заложените стратегически цели. 73% от фирмите са заявили, че имат достатъчно причини за развитието на иновации. Това са посещения, конференции, контакти с други организации и т.н. В 75.9% от предприятията съществуват процеси за развитието и креативност в компанията. 51% са фирмите, които прилагат система за стимулиране на  иновационни идеи. В над две трети от тях мотивиращата система е неформална.

Силни страни на иновационната среда:
· Висок процент от фирмите използват модерно оборудване – 44.2%;

· Електронният обмен на данни е внедрен сред половината от предприятията;

· На лице е голям потенциал и желание на фирмите да осъществяват поръчки по интернет;

· Спестяването на енергия и опазване на околната среда е достатъчна причина за внедряването на иновации с цел повишаване конкурентноспособността на база цена на крайна продукция и в отговор на екологичните норми и стандарти за извоюване на по-добри пазарни позиции;

· Основни източници, използвани за генериране на идеи и набиране на информация са клиентите, вътрешно фирмените информационни източници и конкурентите;

Слаби страни на иновационната среда:

· Най-важните фактори, като изследователските институти, университетите и технологичните брокери не се използват като източник на информация за технология, ноу-хау и оборудване;

· Висока цена на нововъведенията; 

· Липсата на финансови ресурси за развитие на нови продукти или процеси;

· Системата за подпомагане на бизнесрешенията представлява интерес за използване, но едва една трета от фирмите я прилагат;

· Предубеждение, че сътрудничеството с други компании в района няма да доведе до сериозни придобивки за фирмата; 
· Дълъг период на възвръщане на направените инвестиции; 

· Висок риск при иновациите.

4.
Значимост на целите на фирмите. Значими фактори, оказващи влияние върху постигането на целите и изпълнението на дейностите при реализиране на бизнес плановете. Необходимост от компетентна и специализирана помощ при изпълнението на иновационните цели
Значимите цели, заложени в бизнес плановете на фирмите са:

· Разработването на нови продукти в краткосрочен – 35.4% и в дългосрочен план – 45.8%,

· Разширяване на пазарния дял незабавно – 30.8%, в краткосрочен план –  28% и в дългосрочен план – 41.1%,  

· Навлизане на нови пазари в краткосрочен – 26.7% и дългосрочен план –  49.5%,

· Подобряване на гъвкавостта на продукцията в краткосрочен план – 42.6% и дългосрочен план – 30.9%

· Намаляване на загубите незабавно – 59.4%,

· Подобряване на условията на труд незабавно – 37.6%, в 
краткосрочен план – 31.7% и в дългосрочен план – 30.7%.

Най-голяма нужда от помощ фирмите имат в дейностите:

· Финансиране (43.9%) във всички сектори с изключение на екологията, банковото, застрахователното дело и финанси;

· Наемане на специализиран персонал (27%) предимно в 
секторите: селско стопанство, текстилна промишленост, туризма, недвижимите имоти, услугите и производството;

· Помощ при оборудването (24.4%) предимно в секторите: хранително – вкусова промишленост, търговията, услугите и 
обединените в „други сектори” предприятия;

· Помощ при квалифициране и преквалифициране на персонала (20.5%)

· Най-малка нужда от помощ фирмите имат в дейностите, свързани с: правата на интелектуална собственост, износа, производствения контрол, процесите на 
програмиране и производствения процес.

Факторите, оказващи влияние върху постигане на целите на фирмата:
· Финансови ресурси – 96.4%

· Персонал – 96.3%

· Маркетинг – 84.8%

· Образование – 78.2%

· Технология – 78.1%

· Вътрешно-регионалните сътрудничества – 74.8%

· Международни сътрудничества – 53.9%. 

5.
Фирми, които успешно използват иновации и нови технологии по сектори в ЮИПР
Фирмите, предложили на пазара едновременно нови или подобрени продукти и процеси през периода 2003 – 2005 година са 18.1%. От тях с най-голям дял е сектора на хранително – вкусовата промишленост. Община Бургас е с най-голямо предлагане на иновации за периода 2003 – 2005 година  – 70%. Секторите с най-голям процент на иновации са:  екологията, химическата промишленост, туризъм, хранително – вкусова промишленост, недвижими имоти, банковото дело и Финанси. Над 50% от фирмите, са били въвлечени в следните иновационни дейности: представяне на иновации на пазара, иновационни дейности по обучение, директно свързано с процесна или продуктова иновация и тези, които са придобили оборудване и апаратура, директно, свързана с продуктова/процесна иновация.

В процес на въвеждане (до 1 година) и в краткосрочен план (1 – 3 години), върху разработването на нови продукти съществено влияние оказват финансовите ресурси, маркетинга, продажбите, персонала и образованието. В дългосрочен план (3 – 5 години), заложената цел за разработване на нови продукти се влияе силно от факторите финансовите ресурси, маркетинг,  продажби и персонал. Независимо от неотложността на разработването на нови продукти, заложена в бизнес плана на фирмите, международните сътрудничества в най-малка степен влияят върху постигането на тази цел. Тази констатация е свързана с липсата на достатъчно информация за иновациите и помощта, която могат да окажат междунaродните организации, популяризирането на възможностите им и слабата връзка с информационните центрове. 

V.
Икономически растеж и развитие.

Фирмите с най-голям относителен дял в секторите на хранително – вкусовата промишленост, търговията, машиностроенето и текстилната промишленост са регистрирали ръст на оборотите. Тенденцията за увеличение на оборотите през анализирания период се запазва и е най-ясно изразена сред фирмите в секторите на хранително – вкусовата промишленост, търговията, машиностроенето, „други сектори” и текстилната промишленост.

Секторите, в които фирмите имат най-голям относителен дял в увеличението на броя на заетите през 2005 година спрямо 2003 са: хранително-вкусова промишленост – 24.6, търговията – 15.6% и услугите – 9.8%. Само 20% от фирмите са регистрирали спад в броя на заетите, като от  тях с най-голям относителен дял има секторът на ХВП – 16.1%.

33% от фирмите са увеличили своя износ. От тях преобладават фирмите от сектора на хранително-вкусова промишленост и търговията.

Тенденцията за икономически растеж е най-явно изразена при фирмите от секторите на: хранително – вкусова промишленост, търговията, машиностроене и услугите. Сектора на туризма се развива с по-ниски темпове от предходните сектори, но е с голям потенциал.

VІ. 
Констатации свързани с програми за изследване и развитие.
Значително нисък е процентът на фирмите – 3.4%, които са били финансирани от програма за изследвания и развитие. 30.5% от фирмите са изявили желание да участват в програми за изследване и развитие. 84.6% от тях са посочили в кои сфери имат желание да бъдат финансирани, а останалите 15.4% не са посочили. От фирмите, посочили сферата, в която желаят финансиране, най-често споменавана е търговията – посочена от 18.2% от предприятията, сферата на хранително вкусовата промишленост – 13.6%, сферите на иновациите и услугите – 10.6% и сферата на строителството с – 9.1%. Тези сфери се очертават като едни от най-предпочитаните за развитие и реализиране дейността на фирмата.

Фирмите от сектор хранително-вкусова промишленост, посочили сферите, в които желаят да получат възможност за участие в програми за изследвания и развитие са: сферата на хранително-вкусовата промишленост – 57.1%, сферата на търговията с 28.6%, а останалите 14.2% се разделят между, желаещи да участват в такива програми са в сферата на услугите и на иновациите.

С най-висок относителен дял желаещи фирми от сектора на текстилната, шивашката и трикотажна промишленост  за участие в програми са в сферата на леката промишленост – 33.3%. 

Фирмите, които са от сектор селско стопанство имат желание да бъдат включени в програми за изследвания и развитие в сферата на селското стопанство.

Фирмите от сектор химическа промишленост, биотехнологии и фармация, които имат желание да бъдат включени за участие в програми за изследване и или развитие са в сферата на Химическата промишленост, енергетиката и Иновациите.

Фирмите от сектор туризъм, желаят да участват в програми за изследване и развитие.

Фирмите в сектора банково дело / финансови услуги биха участвали в програми за изследвания и проучване в сферата на услугите. 

Фирмите от сектор машиностроене, електроника и електротехника, желаят да участват в програма за изследване и развитие в сферите машиностроенето, хранително – вкусовата промишленост, тежката промишленост и маркетинга.

Фирмите в сектора на сервизната дейност, инсталацията, поддръжка и монтаж биха желали да участват в програми за изследвания или развитие предимно в сферата на комуникациите и информационните.

Фирмите от сектора Интернет, електронна търговия и компютри са посочили, че сферата в която биха желали да участват в програмите за изследвания или развитие е сферата на иновациите.

Фирмите от сектора на недвижими имоти биха желали да участват в програми за изследвания и развитие в сферата на търговията, а другата половина желаят в сферата на услугите.  
От фирмите от сектора на строителството биха желали да участват в програми за изследвания и развитие в сферата на строителството.

От сектор „Търговия” фирмите са посочили, че предимно имат желание да участват в програми за изследвания и развитие в сферата на търговията, строителство, маркетинга, комуникации и технологии.

Фирмите, опериращи на сектора на услугите, които имат желание да участват в програми за изследвания и развитие са в сферата на иновациите, услугите, комуникации и информационни технологии и маркетинг.

Фирмите от сектор Производство са изразили желанието си за участие в програми за изследвания или развитие в сферата на леката промишленост. 

Фирмите, опериращи в секторите, обединени с наименованието „Други сектори”, които желаят да участват в програми за проучвания или развитие са посочили, че биха желали това да стане в сферата на услугите и в сферата на иновациите.

ГЕНЕРАЛЕН ИЗВОД

Направен е анализ на икономическото състоянието на фирмите от Югоизточен планов регион при отчитане на специфичните бизнес условия.
Налице са предпоставки за внедряване на иновации за повишаване на конкурентноспособноста на фирмите от Югоизточен планов регион.
Има реални възможностите за създаване на Регионална Иновационна Стратегия (РИС) на Югоизточен планов регион.
Поставената задача на настоящото проучване е изпълнена. Събрани, обработени и анализирани са данни относно състоянието на фирмите в Югоизточен планов регион по отношение на използване и възможности за внедряване на иновациите.
ИЗПЪЛНЕНИ СА ПОДЦЕЛИТЕ НА ПРОУЧВАНЕТО:

Подцел 1:
Анализирана е пазарната ситуация в региона съобразена със специфичната бизнес среда. Посредством SWOT анализ е определено нивото на регионалното търсене и предлагане на иновации. 
Подцел 2:
Определено е регионалното търсене на иновации, съобразено с нуждите на малките и  средни предприятия.
Подцел 3:
Определени са участниците в сферата на иновациите в региона и възможностите за сътрудничество и взаимодействие.
Подцел 4: 
Определени са секторите, в които в бъдеще се очаква икономически растеж. 

Подцел 5:
Посредством анализ е направена характеристика на различните зони на предлагане на иновации в ЮИПР.
Подцел 6:
Установена е необходимостта от създаване на иновационна среда чрез разяснителна и подпомагаща фирмената дейност с цел запознаване и използване на възможностите, предлагани от ЕС.
Потвърждават се направените предварително хипотези на проучването:
Хипотеза А:
Предприятията от ЮИПР се нуждаят от иновации като основно средство за икономически просперитет. 

Хипотеза Б:
Необходимо е провеждането на разяснителна дейност относно възможността от предоставяне на информация и финансови ресурси за внедряване на иновации от Европейския Съюз за научните изследвания, технологичното развитие, като движещи сили за постигане целта на Лисабонската стратегия от 2000 г. - превръщането на Съюза до 2010 г. в най-конкурентната и динамична, основана на знанието, икономика.
Хипотеза В:
Налице е необходимост от създаване на Регионална Иновационна Стратегия.






� Настоящето проучване е възложено от Агенцията за регионално развитие и иновации в Югоизточния планов регион за периода февруари – април 2007г.


� Анализите са направени на база предварително зададена анкета от възложителя. За яснота на проучването прилагаме образец от анкетата.


� Данните са представени чрез извадка по случаен принцип на предприятията от Югоизточен регион по сектори на икономическо развитие в страната и направена анкета-интервю.
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